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Veliki znacaj u savremenom svetu predstavlja brend (brand). Mnoge kompanije,
preduzeca nastoje da stvore jedinstveni brend, ime koje ¢e privu¢i kupce, poslovne
partnere i osigurati siguran uspeh na trziStu. Brend predstavlja mo¢ pobedivanja i
razlikovanja od konkurencije i stvara emotivnu vezu s klijentima i kupcima. Neophodno je
imati brend kako bi privukli, oc¢arali, osvojili potrosace, pobedili, prestigli ili nadmasili
konkurenciju i opstali na trzistu. Kompanije postaju svesne da bi brend trebao postati ono
najvrednije u njihovoj ponudi. Uspesno plasiranje i Sirenje brenda donosi dodatnu lojalnost
potrosaca i rast profita. Neophodna je dobra vestina koja ¢e lokalnu marku pretvoriti u
globalnu.

Brend kao re¢ koja je u poslednje vreme veoma aktuelna, predstavlja naSu
svakodnevnicu ili nesto od ¢ega smo svi mi potrosaci, veoma zavisni. Svaki dan ¢ujemo
raznovrsne reklamne poruke koje nas usmeravaju na to koje proizvode da kupujemo i za
koje robne marke da se opredeljujemo. Hteli mi ili ne, to je jace od nas, a objektivno
gledano, u takvoj masi proizvoda i treba da postoje neki Kriterijumi prema kojim bi
potrosac trebao da razlikuje proizvode. Generalno govoreéi, brend je danas nezaobilazan i
sastavni deo svakog savremenog coveka, bilo da on deluje kao privredni subjekat, bilo da
deluje kao obi¢ni gradanin — kupac.

U prvom delu rada predstavljeno je: kreiranje, ciljevi, strategija, pozicioniranje,
promocija, i razvoj brenda. Takode, istaknuta je i osnovna karakteristika brenda, a to je
diferencijacija od konkurencije. Tokom daljeg proucavanja i istrazivanja obrazlozeno je
kako upravljati brendom, ko treba da upravlja brendom, i usku povezanost izmedu
potrosaca i brenda. U poslednjim poglavljima predstavljeni su modeli trziSne vrednosti
brenda, analizu brenda je obradena kroz primer Ike-a, zatim su objadnjena tajne brenda i

obrendiranje pomocu strasti.
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