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UvoD

Kompanije u svetu polako prihvataju ¢injenicu da njihovo pozicioniranje na trzistu ne zavisi
toliko od smanjenja troSkova proizvodnje 1 povecanja profita koliko od razvijanja potpuno
novih kanala prodaje zasnovanih na novim idejama. | to pre svega izgradnjom novog odnosa
sa njihovim potrosac¢ima, odnosa koji karakterise partnerstvo daleko vise nego nego klasi¢ni
trziSni zakoni ponude i potraznje. Cilj je da se u svesti potrosaca kreira percepcija da na
trZiStu ne postoji ni jedan proizvod kao vas$ proizvod, da je on jedinstven i da ga treba
zapamtiti kao neSto potpuno novo i posebno. Medutim, veoma je vazno zapamtiti da se
proces branding-a (Zigosanja) ne dogada na trziStu proizvoda i usluga, ve¢ iskljuéivo u
glavama 1 svesti potroSaca. Brand name (ime brand-a) nije nista drugo nego re¢ (pojam) u
svesti potro§a¢a. Sta je uopste branding? Sama re¢ brand znadi Zig, i dana$njim brend
struénjacima uvek zasmeta sledeéa prica: prvi brendovi su bile obi¢ne, domace krave! Da,
krave. Jer, prvo brendiranje su radili farmeri naseljenici u severnoj Americi koji su vrelim
gvozdem obelezavali svoje stado da bi u beskrajnim prerijama razlikovali svoje krave od
tudih. Zig na svakom grlu stoke govorio je kupcu ko je tu kravu kupio, odgajio, ko je prodaje,
a znalo se ko je kakav domacin i ¢ija je stoka bolja ili loSija, ko ima kakvo zemljiSte i ispaSu
za nju. | danas, situacija je ista: mi moramo nasSu kravu obeleZiti znakom da je naSa, a nas
same na takav naCin izreklamirati, da svakom ko vidi naSu kravu/kozu/ovcu/zvakacéu
gumu/Cokoladu/traktor/macku, bude jasno da je to proizvod iza kojeg stojimo mi, kao dokaz
kvaliteta i vrednosti.

U ¢emu je razlika? Pre 150 godina, farmer je imao kvalitetne pasnjake i vodu, §to je bilo
opSte poznato, i usijavao je gvozde kojim je obelezavao svoju stoku i u skladu sa kvalitetom
pasnjaka odredivao joj cenu — dakle, pozicionirao svoju kravu u odnosu na komsijske. Danas,
kompanija, ma kojom se delatnos¢u bavila, ima cilj da ubedi kupce da su njeni pasnjaci
najbolji, a njene krave/koze/ovce treba toliko platiti jer su gahene na domac¢inskom imanju. I
danasnje su Stamparske masine z aproizvodnju ambalaZze neSto sofisticiranije od usijanog
gvozda.

Ne zvuci bas primenljivo? Zamenite re¢ pasnjak recju fabrika, kravu automobilom i eto vam
osnovnog koncepta brendiranja za bilo koju kompaniju na svetu. U naSem slucaju, cilj nam je
da ubedimo kupce da je MARS najbolja moguca livada, da je sorbitol koji koristi WRIGLEY
rastao u domacinski odrzavanim laboratorijama, i da nebitno koju ¢okoladu ili zvaku kupe,
¢im vide znak MARS ili WRIGLEY, pozele da izvade nov¢anik. Mozda zvuci grubo, ali tako
jeste. ZaSto? Kravljim metaforama govore¢i, svim kupcima je ve¢ jasno da je globalizacija
izjednacila kvalitet paSnjaka 1 pojila, pa zaSto bi onda kupovali nase a ne jeftinije krave? Tu
na scenu stupa drustveno odgovorni marketing, odgovorno ponasanje kompanije, poStovanje
ljudskih prava, sponzorisanje opSte dobrobiti lokalne zajednice... pozicioniranje kompanije
kao pozitivne u podsvesti kupca. | to je put da naSu kravu dobro prodamo! Smatra se da je
danas najznacajnija funkcija marketinga ba§ izgradnja brand-a. Sta vise, mnogi vodeéi svetski
marketindki eksperti smatraju da je osnovna funkcija marketinga samo i jedino izgradnja
brand-a i njegovo pozicioniranje na trzistu. Danas, vec¢ina proizvoda na trzistu se ne prodaje,
ve¢ se kupuje, visSe nema prodavca koji ¢e vam pri¢i i prodavati vam proizvode. Vi kao
potroSac sami ste i direktno suoceni sa proizvodima, (brandovima), i odluka o kupovini je na
vama. Uloga branding-a na modernom trzistu je da se odluka o kupovini donese mnogo pre
same akcije. Odluka o tome da se kupi neki proizvod ili ne, donosi se prethodnim
pozicioniranjem proizvoda, njegovog imena (brand-a), u svesti potrosac¢a. Kad do njega dode,
rezultat kupovine je ve¢ unapred predodreden. Branding prakti¢no pred-prodaje proizvod ili
uslugu korisniku. Branding je jednostavno mnogo efikasniji na¢in prodaje.
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---- OSTATAK TEKSTA NIJE PRIKAZAN. CEO RAD MOZETE
PREUZETI NA SAJTU WWW.MATURSKILNET ----

BESPLATNI GOTOVI SEMINARSKI, DIPLOMSKI | MATURSKI TEKST
RAZMENA LINKOVA - RAZMENA RADOVA

RADOVI IZ SVIH OBLASTI, POWERPOINT PREZENTACIJE | DRUGI EDUKATIVNI MATERIJALL.

WWW.SEMINARSKIRAD.ORG
WWW.MAGISTARSKI.COM
WWW.MATURSKIRADOVI.NET

NA NASIM SAJTOVIMA MOZETE PRONACI SVE, BILO DA JE TO SEMINARSKI, DIPLOMSKI ILI MATURSKI
RAD, POWERPOINT PREZENTACIJA | DRUGI EDUKATIVNI MATERIJAL. ZA RAZLIKU OD OSTALIH MI VAM
PRUZAMO DA POGLEDATE SVAKI RAD, NJEGOV SADRZAJ | PRVE TRI STRANE TAKO DA MOZETE TACNO
DA ODABERETE ONO STO VAM U POTPUNOSTI ODGOVARA. U BAZI SE NALAZE GOTOVI SEMINARSKI

DIPLOMSKI | MATURSKI RADOVI KOJE MOZETE SKINUTI | UZ NJIHOVU POMOC NAPRAVITI JEDINSTVEN |
UNIKATAN RAD. AKO U BAZI NE NADETE RAD KOJI VAM JE POTREBAN, U SVAKOM MOMENTU MOZETE

NARUCITI DA VAM SE IZRADI NOVI, UNIKATAN SEMINARSKI ILI NEKI DRUGI RAD RAD NA LINKU IZRADA

RADOVA. PITANJA | ODGOVORE MOZETE DOBITI NA NASEM FORUMU ILI NA

maturskiradovi.net@gmail.com
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