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NESTO zA POCETAK

Svetsko trziste, kao mesto na kome se suceljavaju svetska ponuda i traznja, mozemo podeliti na
odredeni nacin. Ta podela je posebno znaajna sa stanovista tehnike spoljne trgovine, jer je nacin
sklapanja spoljnotrgovinskog posla spacifi€¢an za svaku vrstu medunarodnog trzista.

U specificna medunarodna trzista, od izuzetnog znacaja za spljnotrgovinske poslove, ubrajamo:
medunarodne sajmove,

medunarodne izlozbe,



medunarodne aukcije i
medunarodne berze.

Ova trziSta se pojavljuju na teritoriji jedne zemlje i pri tome imaju sva obelezja medunarodnih trzista,
pocev od medunarodnog karaktera u€esnika ( kupaca i prodavaca) pa preko medunarodnog karaktera
samih roba koja se na njma realizuje. Na ovim trziStima ostvaruju se preliminarni kontakti buducih
partnera ali se i ugovaraju konkretni spoljnotrgovinski poslovi. Svako od pomenutih trZiSta ima svoje
specifi€nosti Sto ¢e delovati na opredeljenje spoljnotrgovinskih firmi da ih koriste kao mesta plasmana
svojih proizvoda ili mesta nabavke roba za svoje potrebe.

Prodaja na medunarodnim sajmovima obavlja se u odredenim rokovima preko ponude eksponata
robe, koje izlagaci donose u tolikoj koli€ini da kupci mogu dobiti jasnu sliku o kvalitetu, izgledu i funkciji
proizvoda. Na sajmu se preteZzno izlaZzu industrijski proizvodi i finalni proizvodi poljoprivrede i
Sumarstva.

Sajamska prodaja se obavlja na osnovu uzoraka, prospekata, tehni¢kog opisa, nacrta, kataloga iz
kojih kupac saznaje bitna svojstva proizvoda koje Zeli da kupi.

Jedan od novih nadina promovisanja sajmova jeste internet prezentacija. Na internetu skoro svaki
sajam ima svoj zvani¢ni sajt preko koga korisnici mogu u svako doba dana da se informiSu o tom
sajmu. Na internetu se migu naci sve potrebne informacije o nastupajuéem sajmu, kao Sto su:
posecenost, broj firmi koje su u€estvovale, slike, ocene od strane ljudi koji su ih posetili, kritiCara itd.

ISTORIJAT SAJMOVA

Re¢ sajam potiCe od latinskih reci ,feriae“ (Sto znaci raspust, odnosno odmor posle religioznog
obreda), odnosno ,missa“ (5to znaci bogosluzenje). Od latinske reci ,feriae“ nastali su nazivi za
sajmove ne engleskom jeziku ,fair*, francuskom , foire", italijanskom , fiera“ itd. Od reci ,missa®,
nastao je naziv za sajmove na nemackom jeziku ,messe“. Na grékom jeziku za sajam se Koristi naziv ,,
panagyris, i na makedonskom ,panagira“. Sama ova ¢injenica, ali i niz pisanih dokumenata ukazuju
da su prvi veéi medunarodni sajmovi bili povezani sa crkvenim svecanostima. ViSe faktora je doprinelo
da se sajmovi odrzavaju za vreme crkvenih manifestacija. U dalekoj proSlosti veliki broj ljudi se
okupljalo samo u takvim prilikama, pa su trgovci koristili tu priliku da ponude tadaSnje raspoloZive
proizvode. Crkve su takode bile zainteresovane da privuku $to veci broj ljudi na religiozne obrede, a
istovremeno odrzavanje sajmova delimi¢no je doprinosilo pove¢anju broja vernika. Uz to, neke crkve
su imale svoja imanja na kojima su ostvarili za to vreme znacajnu proizvodnju (na primer, vina, voska,
meda, maslina, maslinovog ulja i sl.), pa su im sajmovi bila pogodna mesta za prodaju viSkova. Neke
crkve nisu dozvoljavale da se za vreme sajma prodaju proizvodi koji nisu proizvedeni na crkvenom
imanju (na primer, vino, vosak, med i sl.). Na kraju, crkve su se izborile da trgovci koji donose robu ili
koji dolaze da bi kupili neku sajamsku robu, budu maksimalno zasti¢eni, kao pri putovanju, tako i
tokom boravku na sajmu.
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