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Medunarodni marketing

Usled ¢injenice da medunarodna podela rada danas postaje kicma daljeg ekonomskog razvoja svake
zemlje, saznanja iz oblastimedunarodnog marketinga postaju nuznost u poslovanju svakog preduzeca
na medunarodnom trzistu.Zaposleni u preduze¢u moraju da ovladaju novim znanjima, da usvoje nove
pristupe i metode upravljanja preduze¢em.Sve vecéi broj poslova zahteva saradnju manjeg ili veceg
broja domacih, odnosno inostranih preduzec¢a.Na, primer ako se proizvodnja jednog preduzeca
obavlja u viSe zemalja, prvi problem koji se javlja je kako upravljati geografski razmestenim
proizvodnim pogonima, kako obezbediti potrebne resurse, plasirati gotove proizvode, obezbediti
postprodajne usluge i sprovesti druge portrebne aktivnosti.

Poslovati na medunarodnom trziStu danas je imperativ svake nacinalne ekonomije, a pogotovu nase
koja strategijski mora da se uklapa u svetsku podelu rada i dokaze veliku umesnost i znanje za nastup
i uspe$no odrzanje na svetskom trziStu.Uspedno ukljuCivanje u medunarodnu podelu rada
pretpostavlja izgradivanje otvorenog sistema nacionalne ekonomije i osposobljenosti preduzeca za
obavljanje poslovnih aktivnosti na medunarodnom trzistu robe, kapitala i tehnologije, znanja, ideja i
informacija.Pod osposobljavanjem preduze¢a za poslovanje na medunarodnom trziStu podrazumeva
se:

- Potpuna marketinSka usmerenost preduzeca ka trzistu,
- lzgradivanje adekvatnog pristupa organizacije medunarodnom okruzeniju,
- Razvijena istrazivactko-razvojna aktivhost marketinga u kreiranju i o€uvanju konkurentne prednosti,

Stalno prilagodavanje problema trziSta putem izgradivanja sopstvene marketing orjentacije,
strategije, taktike i sistema kontrole,

- Razvijanje medunarodnog marketing informacionog sistema,

Razvijanje sistema strategijskog planiranja medunarodnog poslovnog okruzenja i poslovnih
aktivnosti,

- Uspostavljanje povratne sprege izmedu tehnolo$ke i marketing strategije i
- Razvijanje multimedijalnog sistema komuniciranja preko raunarske mreze

Orjentacija na medunarodna trzZita i internacionalizacija poslovnih aktivnosti traZi snazniji marketing
koji ¢e blagovremeno indentifikovati mogucénosti i Sanse, ali i opasnosti i ograniCenja koja dolaze iz
medunarodne sredine.Potrebe za aktivnostima medunarodnog marketinga proizilaze iz sledecih
¢injenica:konkurencija je postala sve oStrija i teko predvidiva, tehnoloSke promene su mnogo brze, a



tehnoloSki razvoj sve skuplji, barijere za ulazak na inostrana trzidta sve jaCe, a tro8kovi zadrzavanja
konkurencije sve veci.

Bitan momenat u medunarodnim poslovnim aktivhostima vezan je i za tehnolodke promene, odnosno
jacanje novih, naprednih industrija na bazi visokih tehnologija i njihovo jasno razdvajanje od starih
tradicionalnih  grana.U pet vodeéih industrija visoke tehnologije spadaju:elektronika,
informatika,telekomunikacije, fina hemija i frmaceutika.

DEFINICIJA MEDUNARODNOG MARKETINGA

Aktivnosti medunarodnog marketinga proizilaze iz savremenih medunarodnih ekonomskih
odnosa.Pojam medunarodnog marketinga obuhvata sprovodenje marketing koncepcije, na osnovu
sistemskih i poslovnih aktivnosti, u trZino orjentisanom sistemu medunarodnih poslovnih
odnosa.Medunarodni marketing realizuje se preko aktivnosti organizovanja, planiranja i kontrole,
informisanja i komuniciranja, usmerenih na planiranje, razvijanje i plasman viSenacionalnog proizvoda
prema zahtevima ciljnih trZista.

Primenom koncepcije medunarodnog marketinga obezbeduju se odgovori na pitanja da li:

1. Razvijati medunarodni marketing samo unutar nacionalne privrede, odnosno sa aspekta sopstvene
nacionalne privrede-nacionalni marketing

2. Preci na dvo ili viSenacionalni-multinacionalni marketing na koperativnom osnovu i na temelju
ravnopravnih odnosa
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