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Potreba za ovako detaljnim poznavanjem proizvoda i menadzZmenta proizvodima proizilazi iz €injenice $to su stru¢njaci za marketing
(marketari) zaduzeni da prate i analiziraju proizvode koji su prisutni na trzistu s ciljem da iznadu nacine da proSire ili bar da zadrze
postojeca trzista. Pri tome oni planiraju i donose: odluke o pocetku istrazivanja i razvoja novih proizvoda, odluku o usavrSavanju veé
postojecih proizvoda, odluku o cijeni i nacinu promocije novih proizvoda, kao i odluku o trenutku povlacenja postojecih proizvoda sa
trziSta. Za marketare je narocito vazno da dobro poznaje osnovne karakteristike svojih proizvoda i njihov utjecaj na ukupan kvalitet,
cijenu i ponaSanje proizvoda u toku eksplotacije, kako bi, pri istraZivanju trZiSta, na te karakteristike proizvoda obratili posebnu
paznju, odnosno, pri promotivnim aktivnostima, te karakteristike mogli posebno da istaknu, u cilju stvaranja Sto vecée privrzenosti
postojecih i pridobijanja novih kupaca za svoje proizvode.
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