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Uvod

Bez namere da se zapadne u tehnodeterminizam ili da se medijima pripiSe prevelik zna¢aj, u ovom radu o
medijima i postmodernoj stvarnosti bi¢e pokazano da se savremena druStva menjaju ili trpe ogroman
uticaj razvoja novih tehnologija, a pogotovo informacionih. DruStva se, kako socioloSke teorije tvrde,
razvijaju i menjaju u kompleksnoj interakciji kulturnih, ekonomskih i politickih elemenata. Ipak, XX vek
beleZi sve vazniju ulogu medija kao dela druStvene stvarnosti, $to se polako odrazava i na drustvenu
teoriju. Klasi¢na drustvena misao nije pridavala zna¢aj medijima, da bi se to promenilo po¢etkom XX veka
sa Valterom Benjaminom i Frankfurtskom Skolom, pa zatim dolazi do drasti¢nog uvecanja zna¢aja medija
u razumevanju stvarnosti sa MarSalom Mekluanom i britanskim studijama kulture. Konaéno, ceo proces
evoluira u teorijama o postmodernom, postindustrijskom i informacionom dobu, ka smeStanju
informacionih tehnologija u osnovne ¢&inioce, koje simuliraju i supstituiSu drustvenu stvarnost, koja sve vise
postaje neuhvatljiva, uprkos Cinjenici da njenih odraza ima sve viSe i vie na televizijskim kanalima.

Sa jedne strane, pojedini teoreti¢ari postmodernizma tvrde da su savremena drustva s novim
tehnologijama i novim vidovima kulture oznadcila raskid sa modernim formama Zivota. Postojanje mnostva
televizijskih kanala, kompjutersko surfovanje po sajber-prostoru interneta i igranje video-igara
predstavljaju drasti¢nu novinu u ljudskim zivotima, donoseci im virtualne dozivljaje iz sajber-sveta,
iskustvo kakvo ranije generacije nisu mogle ni da zamisle. Prema ovom gledistu, dolazi do nastanke nove
ere u kojoj mediji, tehnologija, informacioni procesi i zabava postaju glavni organizacioni pricip drustva
namesto ekonomije. S druge strane, Manuel Kastels, zastupnik klasi€nog pristupa u sociologiji i
najznacajniji teoretiCar informacionog umrezenog drustva, ostaje pri tradicionalnom pristupu prou¢avanja
druStva uz istovremeno pridavanje velike paZnje medijima. On tvrdi da se pod uticajem informacionih
tehnologija (ali i o€igledno postmodernih i poststrukturalistiCkih teoreti€ara), svi oblici komunikacije
zanivaju na proizvodnji i konzumiranju znakova. On tvrdi da je stvarnost oduvek bila virtualna, jer smo je
oduvek opazali kroz znakove i simbole. Ono §to je za danasnji svet karakteristi¢no, a razlikuje ga od
prethodnih, jeste da mediji ne proizvode virtualni svet, nego svet stvarne virtualnosti. Kastels tvrdi za svet
stvarne virtualnosti:

To je sustav u kojem je sama stvarnost (to jest ljudsko materijalno/simboli¢ko postojanje) u potpunosti
obuhvacena, posve uronjena u virtualnu postavu slika,u izmisljen svet, u kome pojave ne postoje samo na
ekranu pomocu kojega se iskustvo komunicira, ve¢ same postaju iskustvo. U medij su uklju€ene sve vrste
poruka, jer je medij postao tako obuhvatan, raznovrstan i prilagodljiv da u isti multimedijski tekst apsorbira
Citavo proSlo, sadasnje i buduce ljudsko iskustvo ... (Kastels, 2000: 400).

Sa pojavom filma, radija i televizije, a kasnije i kompjutera i interneta, medijske slike, zvuci i predstave
pocele su da postaju sastavni deo realnosti svakodnevnog Zivota, a mediji sila koja sve snaznije utiCe na
oblikovanje politickog misljenja, provodenja slobodnog vremena i formiranja sopstvenog identiteta. Film,
radio, novine, Casopisi i stripovi su zapocCeli invaziju medijske kulture na ¢ovekovu svakodnevicu u prvoj
polovini XX veka, da bi ona kona¢no postala preovladujuci oblik kulture sa pojavom televizije nakon
Drugog svetskog rata. U savremenom svetu pojedinac je prvi put u istoriji izloZen neprekidnom protoku
slika i zvukova ne samo u domu nego i na javnim mestima, nalazeéi se tako u virtualnom svetu medijskih
predstava koje, kako ¢e biti pokazano, menjaju percepciju prostora i vr.emena i dezintegriSu razlike izmedu
stvarnosti i medijskih sadrZaja. Zbog svega navedenog mediji direktno uti€u na oblikovanje dominantnih
shvatanja o stvarnosti i vrednostima kojima treba teZiti, preko njih se neretko pokuSavaju servirati gotova
midljenja o dogadajima u svetu o kojima vecina gladalaca nema osnovnih predznanja. Posredstvom
medija, koji su poCeli da zamenjuju klasi¢ne institucije socijalizacije kao $to su 8kola, crkva i porodica,
nude nam se modeli kako se treba ponasati i oblaciti da bismo izazvali utisak muskosti, dopadljivosti ili
pripadnosti nekom drustvenom sloju. Vizuelne predstave na filmskim platnima, televizijskim i
kompjuterskim ekranima prikazuju mitove i simbole koji su, zbog sveprozimajuéeg karaktera medija, poceli



da formiraju globalnu svetsku popularnu kulturu. Nadalje, vizuelna medijska kultura u velikoj meri je
zamenila klasi¢ne oblike kulture, kao $to je knjizevnost, zahtevajuci sticanje novih oblika medijske
pismenosti zarad adekvatnog tumacenja medijskih sadrzaja, ali i koriS§¢enja samih medija.
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