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StrateSko razmiSljanje predstavlja novu perspektivu u podrucju marketinga. Marketing menadzment se suocava sa formulisanjem i
implementacijom marketing programa za podrsku i perspektive strateSkog marketinga s posebnim akcentom na vaznost, ulogu,
razvoj i karakteristike marketing strategije. Marketing strategije se fokusiraju na nacine kojima se preduzece, gradeci kapital na
vlastitim snagama, nastoji efektivno razlikovati od konkurencije. Tacnije re¢eno, marketing strategija sastoji se od odabira i analize
ciljnog trzista i kreiranja i odrzavanja odgovaraju¢eg marketing mixa (proizvod, cena, distribucija i promaocija) koji ¢e zadovoljiti te
ljude.

Ona sadrzi plan za najbolju i najefikasniju upotrebu sredstava organizacije i taktiku za ostvarenje njenih ciljeva. Dobra marketing
strategija treba biti okarakterisana kao jasna trziSna definicija, dobar spoj organizacionih snaga i potreba trziSta i superioran nastup u
odnosu na konkurenciju u kljuénim faktorima poslovnog uspeha.

Rad je podeljen u tri tematske celine.

Prvi deo je teorijski aspekt, koji sadrZi osnovne odrednice marketing strategije kroz analizu trZiSnih prilika, Sansi i pretnji koje
generiSe opsSte okruZenje, odabira ciljnih trZiSta primenom jedne od tri strategije obuhvata trZiSta poznate kao nediferencirani,
diferencirani i koncentrirani marketing, sve do razumevanja samog procesa strateSkog marketing planiranja.
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