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Definicija pojmova ,strategija“ i ,strategija marketinga“!

Strategija se definiSe kao konacno oblikovanje dugorocnih ciljeva i odredivanje okvirnih smernica za njihovo dosledno ostvarivanje.
Strategija marketinga predstavlja mogucénost da svi zainteresovani u¢esnici (dioni¢ari, manadzment, radnici , sindikati, i dr.) shvate
temeljne dugoro€ne marketinske ciljeve na ciljnom trziStu, kao i mogucnosti za njihovo ostvarenje u okruzenju uz kvalitetno
osiguravanje potrebnih resursa.

Marketing strategija je process koji dozvoljava organizaciji da koncetriSe svoja (uvek ograni¢ena) sredstva na najvece prilike da
uvecaju prodaju i ostvare znac¢ajnu prednost u odnosu na konkurenciju.

Marketing strategija je najefikasnija kada je integralni deo korporativhe — kompanijske strategije, definiSuci kako ¢e organizacija
privuci klijente, predvideti poteze konkurencije i uspeti na trZistu.

Marketing strategija takode sluzi kao temelj markteinSkog plana. Marketing plan sadrzi set specifi¢nih akcija potrebnih za uspesSnu
implementaciju specificne — usvojene marketinske strategije

Na primer:

“Uzeti jeftiniji proizvod da bi privukli potroSace . Jednom kada organizacija — firma preko jeftinijeg proizvoda uspostavi poslovne veze
— odnose sa kupcima , organizacija — firma ¢e prodati dodatni, mnogostruko skuplji proizvod — i time osigurati i povecati potroSacev
odnos — potraznju za jeftinijim proizvodom.”

Strategija je razlicita od taktike. Ako je moguce napisati taktiCki marketing plan bez glasa trziSta ,bez dobro osmisljene strategije, to
nije preporucljivo.

Bez glasa marketing strategije, marketing plan nema osnovu, temel;.

Marketing strategija sluzi kao fundametalni oslonac, nosioc marketing planova osmisljenih da dostignu marketinske ciljeve i zadatke.
Veoma je vazno da ti ciljevi imaju merljive rezulate.

Dobra marketing strategija treba da integriSe firmine marketinSke ciljeve, firmine slogane i definicije te firmine akcione taktike u jednu
kohezivnu strategiju.

Cilj marketing strategije je da obezbedi temelj iz kog Ce se razviti takticki plan.

Marketing strategije su delomi€no rezvijene iz Sire korporativne strategije, korporativne misije i korporativnih ciljeva. Strategije treba
da proisti€u iz firminih odlukama odredenih ciljeva.

Na marketing strategije utiCe i niz faktora iz mikroekonomske sredine.

Marketing strategije su dinamicne i interaktivne. One su delom planirane a delom ne.

Tipovi — vrste marketing strategija
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