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Sta je Marketing?

Sportski marketing se moZe podeliti na dve kategorije:

marketing sportova (marketing sportskih dogadaja i opreme za posetioce i u¢esnike) i

marketing sa sportovima (promocija nesportskih proizvoda na sportskim dogadajima i koriSéenje sportista
da promoviSu sportske proizvode).

Rani zaceci sportskog marketinga datiraju od starog Rima, kada su crkveni velikodostojnici sponzorisali
gladijatorske igre.

Moderno sportsko sponzorstvo se javlja u pedesetim godinama dvadesetog veka, sa sponzorisanjem
prvog predsednickog fithes programa.

Znaclaj sportskog marketinga raste 1971. godine, kada vlada SAD-a zabranjuje reklamiranja cigareta na
radiju i televiziji. 1984. godine Olimpijske igre u Los Andelesu omoguéavaju najveéi porast sportskog
marketinga, usmeravajuci atletiku u sponzorisani biznis.

Sportski marketing predstavlja danas veliku i rastuéu industriju, u kojoj se ugovori sklapaju u milionima i
milijardama dolara.

Marketing prolazi kroz snaznu transformaciju, od masovnog ka individualiziranom marketingu. Razvoj
industrijskog marketinga ranije, i usluznog marketinga u skorije vreme, stvorili su uslove za razvoj
relationship marketinga.

Sportski marketing ¢ine sve aktivnosti dizajnirane da zadovolje potrebe i Zelje sportskih potroSaca kroz
proces razmene.

Sportski marketing obuhvata marketing:

proizvoda (opreme, odece i obuce)

usluga (kao $to su vesdte poruke ili Elanstvo kluba)

entiteta (kao Sto su lige, timovi ili pojedinci)]

Posebno znacajno podrucje u okviru sportskog marketinga predstavlja ponasanje potrosaca.

Plan marketinga sportske organizacije

Svaka firma pa samim tim i sportska organizacija u oblasti marketinga zavisi od uspesnosti ostvarivanja
svoje marketing funkcije. da bi se to ostvarilo neophodno je da se pripremi i sistematski sporovodi
marketinski plan. Ovim planom se dovode u vezu ciljevi organizacije sa raspolozivim sredstvima i
obezbeduje odgovornost menadzera za marketing i marketera.Plan marketinga je od velikog zna¢aja za
pripremanje ponuda za sponzorstvo - ova ponuda se izvodi iz marketinskog plana, takav plan ¢ini vazan
razlog pri opredeljivanju za sponzorstvo.

Primer plana marketinga sportske organizacije

1.Smernice marketin§kog projekta

1.1.Vizija - Glavne crte marketinske strategije (na koje trziSne segmente se stavlja naglasak);
pozicioniranje proizvoda usluga u odnosu na trziSnu konkurenciju. Pretpostavke o potrebama i Zeljama
korisnika- kupaca usluga. Glavne vrednosti sportske organizcije kojima se ide u susret projektovanim
potrebama i Zeljama korisnika.

1.2.Ciljevi - Precizna formulacija:

a) sportskih (tehnoloskih, operativnih) ciljeva (naciniti pomak u takmi¢arskom plasmanu, povecati
kontingent platezno sposobnih veZzbada za 20%, i sl.),

b) poslovnih ciljeva (povec¢anje naplative realizacije za 20%, povecéanje &istog finansijskog rezultata-bruto
marze za 10%, povecéanje udela van-sportske naplative realizacije u ukupnoj realizaciji na 40%, i sl).
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