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Uvod

Osiguranje je uzajamno namirivanje mnogobrojnih na isti nacin ugrozenih subjekata, gde ugrozenost nastaje slu¢ajno i moze se
proceniti. Bit je osiguranja isplata nov€anih sredstava iz fonda koji je formiran od uplata, iz premije, svih osoba koje su u€esnici u
datoj vrsti zajednice rizika, vrste osiguranja. 1z toga proizlazi da je zadatak osiguranja da brojne opasnosti kojima su izlozeni
osiguravaci preraspodeli na sve osiguratelje i da osiguratelju Stetnika isplati naknadu za pretrpljenu Stetu ili ugovorenu sumu skladno
sa zaklju€enim ugovorom o osiguranju.

Zivotno je osiguranje posebna vrsta osiguranja sa svojim specifi énostima. Ono je dugoroé&no i $tedno osiguranje na datu svotu
kojom se koristi posebno osiguratel; ili se, za slu€aj smrti njome koriste njegovi naslednici. Zato i polisa zivotnog osiguranja u
savremenim finansijama dobija vaZznost vrednosnog papira, kvalitetnoga jemstva. Osim toga, Zivotno je osiguranje zbog svoje
posebnosti dugoro€nosti bitan izvor investicijskog ulaganja zna€ajno vrednog prinosa. Osnovna specificnost osiguranja zZivota je u
tome Sto predstavlja kombinaciju osiguranja od osiguranog rizika i Stednje. Ugovorom o osiguranju zivota utvrduju se recipro¢ne
obaveze ugovornih strana, ugovarac¢a da plac¢a premiju osiguranja, a osiguravaca da isplati odredenu sumu novca uz punu primenu
nacela ekvivalentnosti. Ugovori o osiguranju Zivota su viSegodisnji. Oni su sa €vrsto utvrdenim pravima i obavezama, sa unapred
poznatim ili utvrdivim iznosima i dinamikom pla¢anja premije za celo vreme trajanja osiguranja.

1.Pojam osiguranja

Zivotna osiguranja?
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