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Prema rezultatima savremenih teorijsko-empirijskih istraZivanja proizvodnja hrane po metodi organske poljoprivrede pojavila se pre
tridesetak godina kao nov koncept proizvodnje i prerade hrane u agroindustriji konvencionalne proizvodnje hrane.Pojavljivanje ovog
koncepta usljedio je kao svojevrstan odgovor na visok stepen hemizacije primarne proizvodnje,naruSavanje biodiverziteta i sve viSe
slu€ajeva naruSavanja zdravlja ljudi usljed upotrebe zdravstveno neispravne hrane.Prema uopS$tenijem videnju organska
poljoprivreda predstavlja zaokruzeni sistem upravljanja poljoprivrednom proizvodnjom koja se zasniva na eti¢kim principima,na
zastiti i unapredenju zivotne sredine,kao i ekonomski isplativoj proizvodniji proizvoda prepoznatljivog kvaliteta.U organskoj proizvodniji
je isklju¢ena primjena hemijskih sintetizovanih sredstava za zastitu bilja(pesticidi),sredstava za ishranu bilja(mineralnih
dubriva),genetskih modifikovanih organizama,regulatora rasta i vjesStackih aditiva.Velika razlika izmedu konvencionalnog i organskog
nacina proizvodnje hrane moze se narucito dobro uogiti u suprostavljenim konceptima kvaliteta.Kod konvencionalne proizvodnje
hrane prisutan je tzv.retroaktivan ili staticki koncept kvaliteta koji podrazumjeva dobijanje gotovog proizvoda i onda se na bazi
uzoraka utvrduju njegova bioloska i fizicko-hemijska svojstva.U organskoj proizvodnji hrane prisutan je prisutan je tzv.proaktivni ili
dinamicki koncept kvaliteta koji podrazumjeva kontrolu proizvodnje hrane u svakoj fazi proizvodnje(od pripreme
zemljista,sjetve,sadnje,prerade,do gotovog proizvoda u prodaji).Prema ovoj metodologijipod posebnom lupom je utvrdivanje
bioloskih i fiziko-hemijskih svojstava proizvoda,kontrola procesa proizvodnje po definisanim standardima za organsku
poljoprivredu,detaljno vodenje dokumentacije,kao i prihvatljivost proizvoda.Prihvatljivost proizvoda omogucava dolazak do izvora,to
jest krajnji potroSa¢ moze koracima unazad doci do primarnog proizvodaca i tatno identifikovati mjesto uzgoja i osnovnu koli¢inu
proizvoda.

1. MARKETING ORGANSKIH PROIZVODA

Tri koncepta marketinga su najbitnija:

1.Marketing je stalna promjena.

Marketing podrazumjeva promjene koje obezbjeduju pozitivan uticaj i rast potreba za odredenim proizvodima ili
uslugama,implementirajuci te promjene kroz sve marketinSke alate i namecucéi stalne promjene na trzistu,jer trziste €ine svi
potencijalni kupci koji djele odredenu potrebu ili Zelju i koji su voljni i sposobni da se uklju¢e u razmjenu u cilju zadovoljavanja te
potrebe ili Zelje.

2.Marketing menadzeri mogu stvarati i unaprijediti promjene koriste¢i saznanja i informacije uz pomoc¢ elemenata marketing mix-
a:proizvod,cijena,promocija,distribucija.

Koncept marketing mix-a je primjenjiv u skoro svim oblicima druStvenih aktivnosti,jer i novi kreditni paket kod neke banke mozemo
nazvati proizvodom,koji mora da ima svoju cijenu,nacin distribuisanja i promociju kojom se ciljanoj grupi pruza dovoljan broj
informacija o proizvodu.Takav pristup omoguc¢ava pazljivo analiziranje i primjenu odredenih markentinskih aktivnosti.

2. STRATEGIJSKI TROUGAO
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