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1.SodrZina na planiraweto na marketing kanalite

Planiraweto na marketing kanalite e proces koj opfaéa procenka na pazarnite barawa, kvantitativno (
potencijalot na pazarot ) i kvalitativno ( karakteristikite na pazarot ), za da potoa sledi procenka na
performansite na marketing kanalite za da se uvidi dali tie soodvetno gi zadovoluvaat procenkite na
pazarnite barawa.Planiraweto na aktivnostite vo marketing kanalot i dizajniraweto na kanalot go vrSi
proizvoditeelot ili liderot na kanalot, no za takva procenka zainteresirani se i ostanatite davateli na uslugi.
Kupuvacdite i nivnite potrebi pretstavuvaat po¢etna tocka na planskoto priodawe na razvojot na marketing
kanalot. Spontano razvienite kanali na marketingot na proizvodite i uslugite, duri i koga vr3at funkcija na
isporaka na zainteresiranite kupuvadi, ne go pravat optimalno. Zatoa i poedineCnite akteri i lideri na
marketing kanalite se zanimavaat so potrebite i specifinite barawa na svoite kupuvaci kako bi gi
prilagodile svoite aktivnosti.

2.Utvrduvawe na potrebite i barawata na kupuvacite

2.1.Procenka na goleminata na pazarot

Kako poceten &ekor vo procenkata na pazarot za odreden proizvod ili usluga Kotler definiral tipologija na
90 razli¢ni merki na pazarot po tri kritiCni dimenzii:

vremenski horizont;

nivo na proizvodi za koi se merat barawata ( od artikal do pazarna grupa);

geografski prostor na koj se vrSi procenka na pazarot 2

Procenkata na barawata na razli¢ni nivoa mu ovozmoZuva na menaxmentot, pomedu ostanatoto, da go
dizajnira sakaniot kanal na marketingot ili da planira promena vo postoeckite kanali.

Ekspanzijata na barawata ¢e uslovi vioZuvawe vo razvoj na sopstveniot marketing kanal i distribucija,
regrutirawe na novi posrednici ili barawe na novi lokalni distributeri. Dokolku se zabeleZi opadawe na
potrebite od strana na potroSuvacite se bara preku zaedni¢ka akcija na site akteri vo kanalot za
podobruvawe na barawata ili pak dokolku e mozno preorentacija na novi biznisi.
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