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Tema seminarskog rada jeste logistiCke strategije u preduzeéu, pri tome su obradena temeljna
obilieZzja kao Sto su pojmovi strategije, vizije i misije, ukazano je na njihovu povezanost, znacaj za
uspjeh poslovanja preduzecai sl.

Logistika je zahtjevna i vazna aktivnost jer sluzi kao funkcija koja integrira i premoscuje ogranic¢enja.
Ona povezuje dobavljace s kupcima i integrira funkcijske jedinice unutar kompanije. Kljuéno je da
logistika bude uskladena sa strategijom kompanije. Osim uskladivanja sa strategijom kompanije. Osim
uskladivanja, kompanije bi morale aktivno istraziti nain na koji logistika mozZe doprinijeti boljem
trziSnom polozaju kao izvor konkurentske prednosti.

Zatim je obraden proces odredivanja strategije u preduzec¢ima, ukazano na znacajne faktore koji su
dominantni pri odredivanju konkretne strategije za pojedina preduzeca.

Jednom kada kompanija shvati stratedki potencijal logistike, suoCava se s izazovom stvarne realizacije
tog potencijala.



Istakli smo karakterisitke pojedinih strategija, uticje strategija na ostvarenje poslovnih rezultata.
Obradili smo isto tako SWOT / TOWS analizu, ukazali na karakterisitike procesa razvoja logisitickih
strategija, istakli meduzavisnost marketinskih i logistickih strategija.

Cilj seminarskog je bio na $to jednostavni nacin istaci sve zna€ajne i korisne podatke vezane za pojam
logisti¢kih strategija i njihovu konkretnu primjenu u odredenim organizacijama.

| POJAM | TEMELJNA OBILJEZJA STRATEGIJE
. Pojam strategija, vizija i misija

Sliéno razmatranju o pojmu strategije i ukazivanju na porijeklo rijeci logistika( koja kao $to znamo vodi
porijeklo iz gr€kog), i pojam strategija svoje porijeklo vodi iz gr¢kog jezika i to iz rijeCi «strategija» koji
je, dugo koris¢en skoro isklju€ivo u vojnim primjenama. Danas se strategijama intenzivnho bave
organizacione, ekonomske i menadZzment nau¢ne discipline.

Osnovni smisao pojma strategija je da se pronade i naznaci pravac i nacin ili metod po kome ¢e se
vizija i misija iz idejnog ili konceptualnog oblika konvertovati u realnost.

Prvi korak u koristenju moci logistike lezi u razumijevanju uskladenog nacina rada sastavnih dijelova
logistickog sustava kako bi se stvorila kupovna vrijednost za kupca, a strateSka vrijednost za firmu.
Kao Sto je prikazano na slici, postoji deset klju¢nih komponenti logistiCke strategije, koja je
organizirana u Cetiri klju€ne razine, koje moraju biti u potpunosti uskladene i integrirane kako bi dale
svjetske logisti¢ke rezultate.
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