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Definicija ,masovnih medija“

Nekadasnja definicija ,masovnih“medija:

Metode i organizacije pomocu kojih specijalisticke drustvene skupine

prenose poruke Sirokoj,socijalno mjeSovitoj i raznovrsnoj publici.

Ova se definicija u odredenoj mjeri koristi i danas.Ona razlikuje masovne medije od interpersonalnih
medija i umrezenih medija.Ova definicija sluzi i za opisivanje raznih sredstava komunikacije,kao i nacina
na koji se ta komunikacija prima:radio,televizija,film,Stampa itd.Medutim pomenuta definicija sve se manje
koristi.Moderne komunikacijske medije se mijenjaju i sve su manje ,masovne".

Doslo je do velike promjene u samim medijama no isto tako i u interakciji ljudi i medija.Nove tehnologije-
¢ija je proizvodnija jeftina,a kupovna cijena niska-u velikoj su mjeri uticale na razvijanje komunikacija
namjenjenih posebnim segmentima publike.

Druga mana definicije ,masovnih® medija je ta $to oznacava:

»veliCinu,homogenost,nedostatak raznovrsnosti ili individualnosti...“.Ukazuje na identiénost reagovanja
ljudi na medije.

Rana sociologija medija uglavnhom se bavi novinama i televizijom,a novija sociologija je proSirila raspon
medijskih sadrzaja koji se prou€avaju.Ova istraZivanja su pokazala da reakcije publike na medijske poruke
mogu biti izrazito individualne.Mogu izazivati zadovoljstvo ili ljutnju,promjene u ponaSanju,porast
razumijevanja itd.

Sociolozi danas smatraju da svako od nas medijske poruke interpretira na svoj na¢in.Medutim,na nasu
interpretaciju uti¢u faktori kao $to su:etni¢ka pripadnost,pol i zanimanje,jesmo li poruku vidjeli kod kuce ili
u nekom dr.okruzenju,jesmo li bili sami ili u drustvu,jesmo li se odmarali ili smo istovremeno bili zauzeti
dr.aktivnostima.Zbog navedenih razloga i niza drugih teSko je pronaci definiciju komunikacijskih medija.
Publika i njezine reakcije

U ovom dijelu se istraZzuje veza izmedu medijskih poruka i publike.Sociolozi ove veze posmatraju kroz
odredene modele i to:

Hipodermicki model

Ovaj model govori o tkz. ,drogiranosti publike medijama,drogiranost se odnosi na politiCku,fizi¢ku i
mentalnu apatiju uzrokovanu masovnim medijama.
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