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Uvod

Kao sastavni deo razmatranja sociologije umetnosti, a uZe i sociologije ukusa, prisutan je i fenomen kica,
kako u umetnosti tako i u velikom broju drugih podru¢ja drustvenog Zivota. Elementi ki¢a najpre se
pojavljuju u umetnosti 19 veka kao posledica drustvenih promena, odnosno pojave gradanskog staleza,
procesa industrijalizacije i nastanka masovne kulture. Preovladava misljenje da je ki¢ umetnost masa,
karakteristika srednje klase koja se imitiraju¢i statusne simbole viSe klase pokuSava uzdi¢i na njihov nivo
iako to ne mora iskljucivo biti tako jer je moguc¢ i ki€ elite.

Ki¢, kao lo$ ukus, u umetnosti nastaje imitiranjem pojedinih elemenata umetni¢kog dela, ime se menja
njegovo znacenje. Gubi se umetni¢ka vrednost koja postaje ki¢ vrednost. Reforme umetnosti koje su
poku$ale da sprece prodor ki¢a, nisu uspele jer se isto dogada i u drugim podrugjima ¢ovekovog Zivota.
Ki¢ se do danas prosirio na reklame, politiku, turizam, porodicu, religiju, film, a nemoguce ga je izbeci jer
je direktan proizvod masovne kulture u kojoj Zivimo. OkruZeni smo predmetima koje moZzemo nazvati
kicem. Svakodnevno, ne razmisljajuci previSe o njima, mi ih konzumiramo jer su nam nametnuti putem
masovnih medija koji manipulisu nasim ukusom. Prisutna je i ki¢izacija mita do koje dolazi kada se mitska
ili ritualna vrednost pripisuje osobama, Cinjenicama kojima ne pripada. Ki€ je kroz istoriju bio pogodan
najpre za politicku propagandu i to u razdobljima fasizma, nacizma, staljinizma i raznih diktatura. Mogli bi
reéi da je pojavom industrijskog drustva Covekov dobar ukus nestao. Ki€ je posledica razvitka kulturne
industrije, masovne kulture, odnosno proizvod potroSackog drustva u kojem zivimo, a $to pokazuje
njegova prisutnost u velikom broju aspekata ¢ovekovog Zivota.

Sta je to kig?

lako preovladava misljenje kako je o ukusima bolje ne raspravljati, kako ukus nije zasebna kategorija o
kojoj bi estetika trebala voditi rauna, treba povucéi odredenu crtu u razlikovanju ukusa i neukusa u
razliCitim aspektima drustvenog Zivota, a posebno u umetnosti. Ukus je u istoriji estetike odredivan kao
sposobnost prosudivanja lepote i umetnosti, a promena tog ukusa je najpre posledica promena u
druStvenim procesima. Tako do znatnijih promena u drustvu dolazi u vreme nastanka burZoazije u Evropi,
u kojem je potrosacka roba €esto nosila simbole kopirane iz stilova Zivota navodno prestiznijih slojeva.
Ove se robe najbolje mogu okarakterisati kao kic.

Ki€ se prvobitno javlja u umetnosti i to u Nemackoj u 19 veku u kojem dolazi do prodora industrijalizacije i
pojave brojnog gradanskog staleZa u Evropi. Pojavljuje se kada se pojedini element ili Citavo umetni¢ko
delo «prenosi» iz svoje autentiéne situacije i primenjuje u neku drugu svrhu, a koja je razli€ita od one kojoj
je bilo namenjeno. Najpoznatiji primeri su kopije od alabastera Kosog tornja u Pizi, bezbrojne kopije Mona
Lize na razli¢itim predmetima svakodnevne upotrebe i sl. Takvih je primera stvarno mnogo, a odnose se
na remek dela umetnosti koja se reprodukuju u trivijalne svrhe i na neki nacin su obezvredena jer su
postali ki€ simboli. Poezija, muzika, slikarstvo, €esto, da bi povecali umetnicku poruku, vade umetni¢ko
delo iz njegovog konteksta i ubacuju negde drugde , te tako dolazi do alijenacije poruke te njene
informativne vrednosti, a to ¢esto dovodi do ki¢a. To se dogada svaki put kada se izuzetno delo kao Mona
Liza upotrebljava kao reklama za sir, Cestitka ili takmicenje za izbor lepote ili kada se dela iz proslosti
napravljena kao unikati proizvode serijski, a posebno kao suveniri.
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