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Sta moZemo nausiti iz ovog poglavlja:

Karakteristike lokalnog trzista koje uti€u na propagandu i unapredenje prodaje

Prednosti i slabosti unapredenja prodaje i odnosa s javnoséu

u globalnom marketingu

Kada globalna propaganda ima najveci uticaj; kada je neophodno modifikovati propagandnu poruku
Uticaj jedinstvenog Evropskog trZiSta na propagandu

Uticaj medija i zakonskih ograni¢enja na propagandu i budzet

Proces komunikacije i propagandni promasaji

GLOBALNE PERSPEKTIVE

BARBIE VERSUS MULAN

Lutke Barbi koje se prodaju u Japanu, godinama su izgledale drugacije od onih koje se prodaju u SAD.
Izgled lica im je bio tipi¢an za to podrucje, kosa im je bila tamna i odeéa im je bila inspirisana
tradicionalnom japanskom nosnjom. Tada, kompanija Mattel sprovodi anketu medu potroSacima Sirom
planete i saznaje nesti iznenadujuce: originalna Barbi, sa plavom kosom i oima, kotirala se u Hong-
Kongu isto kao i u Holivudu. Devojcice nisu marile $to Barbi ne li¢i na njih. ,Sve je u fantaziji i kosi“ rekao
je Peter Broegger, GM Mattel-a za azijsko trZiste. ,Plavokose Barbi lutke prodaju se u Aziji isto tako dobro

kao i u SAD".

Vodecée kompanije u industriji igracaka preispituju jedno od osnovnih nacela njihove globalne industrije
vredne 55 milijardi dolara — da deca u razli¢itim drzavama Zele razlicite igracke. Zakljucci do kojih su dosli
su od velikog znacaja i za decu i za kompanije. U proSlosti, giganti kao Sto su Mattel Inc., Hasbro Inc., i
Lego Co. proizvodili su igracke i dodatnu opremu u razli€itim stilovima. Sada sve ¢eSée dizajniraju i
promovisu jednu verziju prizvoda Sirom sveta.
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