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1. O inovacijama 
Da bi se održala konkurentna prednost ogromna je potreba za inoviranjem i uvođenjem inovacija širokog spektra. 
U svakodnevnoj upotrebi daju se mnoge definicije i tumačenja pojma "inovacija" s obzirom da u našem okruženju postoji 
nerazumevanje kada se postavi pitanje šta je inovacija. Pojednostavljeno rečeno inovacije podrazumevaju promenu i sposobnost 
(pojedinaca i firme) upravljanja tokom vremena. 
1.1. Definicija inovacija1 
Spominjanje inovacija najčešće navodi na pomisao da je to nešto što je povezano sa fundamentalnim naukama, da je to pitanje 
nauke i istraživanja ili državne podrške. Sledeće što se pomisli je da su inovacije samo pronalasci, nešto što je povezano usko sa 
intelektualnom svojinom pri čemu se pod tim najčešće podrazumeva da to mora obavezno da bude patent. 
Najuniverzalnija definicija inovacija bi glasila da inovacija podrazumeva obnavljanje i širenje dijapazona proizvoda, usluga i njihovih 
tržišta; uspostavljanje novih načina proizvodnje, nabavke i distribucije; uvođenje promena u način upravljanja, organizaciju rada, 
uslove za rad i veštine radne snage. 
Jasnija i kraća definicija bi bila da su inovacije transformacija ideja u nove ili unapređene tehnološke procese ili proizvode sa 
izlaskom na tržište, nove organizacione sisteme ili nov pristup uslugama. 
Nove ideje mogu da podrazumevaju i da se odnose na neki novi ili poboljšani proizvod odnosno uslugu, ali takođe i na način na koji 
se proizvod odnosno usluga isporučuju. 
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