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I UVOD 
Međunarodni finansijski sistem je u posljednje dvije decenije,doživjeo značajne strukturne 
promjene.Nagli porast međunarodnih finansijskih tokova u cijelom svijetu potpomognut 
liberalizacijom i privatizacijom finansijskog tržišta je potpuno promjenio okruženje i 
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zakonitosti tržišta.U uslovima globalizacije i razvoja računarske tehnologije,nestaju granice 
između nacionalnog i svjetskog što kompanijama i finansijskim institucijama otvara,do 
sada,nezamislive mogućnosti poslovanja.Primjećuju se promjene u regulaciji poslovanja 
finansijskih institucija,finansijskih inovacija i novi finansijski proizvodi.U ovakvom 
privrednom okruženju steći konkuretsku prednost je veoma težak i složen proces.Upravljanje 
na području finansiranja predstavlja jedan od načina,kojim se to može 
ostvariti.Samofinansiranje,finansiranje putem fiskalnog sistema ili putem tržišta utoliko je 
značajnije ukoliko je privreda razvijenija i ako postoje različiti oblici finansiranja.Savremeno 
finansijsko poslovanje karakterišu savremeni finansijski poslovi i usluge kaošto su 
faktoring,forfeting i franšizing. 
II FRANŠIZING 
Franšizing predstavlja ugovorni odnos između davaoca i primoca franšize, kojim se daje 
pravo primaocu da posluje pod imenom franšizatora,koristeći sva raspoloživa 
znanja,procedure i način poslovanja,koji je pod tim imenom razvijen. 
Franšizator (proizvođač, uvoznik, grosista) ustupa franšizeru, preko ugovora o franšizi, svoju 
robu na prodaju, a takođe mu ustupa i svoju tehnologiju rada, marketing, brend, korporativni i 
robni znak (žig), karakterističan identitet (prepoznatljivost) i sve drugo što će franšizeru 
pomoći da se identifikuje, snađe i da lakše i brže prodaje dobijenu robu. Franšizer obično 
obezbeđuje (nudi franšizatoru) poslovni prostor i radnu snagu. 
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