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UvoD

U ovom radu centralna tema Ce biti eti¢ki standardi u radio novinarstvu, ali i etiCki standardi uopste.
Radio kao ,najromaticniji“ medij ima svoje specifi¢nosti, ali etika na radiju ima isto mjesto kao i kod ostalih
medija, a to mjesto je, uz posStovanije istine, centralno.

Zbog €ega je potrebno posvetiti paznju ovoj temi? Iz prostog razloga $to, ukoliko bilo koji novinar, na bilo
kom mediju ne poStuje etiCke standarde, on ne nanosi ljagu samo na svoje ime, ve¢ na obraz cijele
profesije. Novinarska etika nije samo skup imaginarnih normi kojih se pridrzavaju ,pravi‘ novinari ve¢ i
mehanizam zastite profesije, tj. ,nesto" na Sta se novinar $titeci sebe, izvore i profesiju moze pozvati u bilo
kom trenutku. Novinarska etika takode spre€ava novinara da svoj rad ogranici autocenzurom o kojoj se
sve viSe pri¢a na naSim prostorima.

Domace radio stanice, kako javne, tako i komercijalne nemaju interne kodekse kakav je slu€aj sa stranim
stanicama, ali je pohvalno Sto javni servisi koliko-toliko samoreguliSu svoj rad, dok to nije slu¢aj sa
komercijalnim stanicama.

Postavlja se pitanje, gdje se radio nalazi danas? ,Danas su prezentacione forme radija podredene u
odnosu na druge medije. Info-radio je novootkriveni adut. Informativni i biznis radio obogatili su ponudu
programa. U javnim medijima se to slabije zapaZza, ali radio je postao medij u kome dominiraju zabava i
informacije. Time je imenovana najvaznija razlika izmedu Stampanih medija i radija.

Vedéina priloga traje manje od tri minuta. Informacije radi: u jednom minutu emituje se dvanaest do
petnaest redova otkucanog teksta. Po duZini, ali i po informativnoj dubini, skoro da i nema priloga prelaze
dva novinska stupca. Osim toga, radio je postao slusan ,uz put‘. Mi radiju u toku dana posvec¢ujemo nesto
viSe vremena nego televiziji, ali samo u rijetkim trenucima naSa paznja je nepodeljena. Jer mi peglamo,
kuvamo, peremo zube ili se probijamo automobilom kroz saobrac¢ajnu guzvu i sve vreme slusamo radio® .
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