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1. UVOD

Akumulirani ekolo3ki problemi svakako €ine jedno od klju€nih obelezja danasnje civilizacije. EkoloSki problem se moze definisati kao
“bilo koja promena stanja u fizickoj sredini do koje je doslo usled ljudske aktivnosti kojom se naruSava to stanje, a koja ima posledice
koje drustvo smatra neprihvatljivim po prihvacenim ekoloskim no U Zelji da poboljSa sopstveni kvalitet Zivota Covek je sebi¢no i
nemarno koristio prirodne resurse, Sto je rezultiralo ruSenjem ravnoteze u prirodi i stvaranjem niza problema koji, paradoksalno, sada
ugrozavaju kvalitet Zivota za koji se toliko borio. U takvom ambijentu postalo je jasno da antropocentri¢ni pristup prirodi mora biti
zamenjen biocentri€nim, odnosno da je kulturu neophodno shvatiti ne kao sredstvo otudenja od prirode, ve¢ naprotiv, kao sredstvo
priblizavanja njoj. Formiranje ekolosSke kulture se namece kao imperativ u prevladavanju potroSackog odnosa ¢oveka prema
prirodnim resursima. EkoloSka kultura proizilazi iz ekoloSkog pogleda na svet koji se bazira na ekoloSkim znanjima i kritiCkom
vrednovanju odnosa prema zivotnoj sredini. Ovi problemi se mogu identifikovati na razli¢itim nivoima; na globalnom nivou govorimo
o globalnom zagrevanju atmosfere i smanjivanju ozonskog omotaca, na regionalnom o “kiselim kiSama”, zagadenju podzemnih
voda, izlivanju ulja i nafte, a na lokalnom o zagadenju vode, vazduha kao i o neadekvatnom odlaganju razli€itih vrsta otpada.

lako postoji veliki uticaj fizicke sredine na Coveka, niSta manje posledice nema ni uticaj Coveka na sredinu u kojoj zivi. Udeo ljudskog
faktora u promeni fizicke sredine je izuzetno veliki, kako U zemljama Evropske Unije i Americi poslednje dve decenije vlada
intenzivno interesovanje za ove teme. Postoji veliki broj ¢asopisa koji objavljuju nau¢ne radove posvecene ovoj temi, a vlade
razli€itih zemalja ulazu velike koli€ine novca u istrazivanja i aktivnosti koje se sprovode u svrhu prevazilazenja ili ublazavanja
ekoloske krize. Nazalost, u nasoj zemlji su dugogodisnja kriza, ratovi, politicka i ekonomska situacija ucinili da ovi problemi dugo
ostanu po strani. Poslednjih nekoliko godina primetan je porast interesovanja za ovu oblast, iako su ulaganja jo$ uvek na veoma
niskom nivou, u poredenju sa zemljama u Evropi. lako ekoloski problemi spadaju u onu grupu koju treba da reSavaju gradske i
drzavne vlasti, ne treba zanemariti ulogu koju pojedinac ima u €itavom tom sistemu. Svest pojedinca, svest o realnim opasnostima i
ugrozenosti, kako njega samog tako i svih ostalih Zivih bi¢a, i njegovo ponasanje jesu klju¢an faktor u menjanju celokupne ekoloske
slike Srbije.
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