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ZAKLJUCAK

1. UVOD

Tema seminarskog rada nosi naziv “PROIZVODNJA PEKARSKIH PROIZVODA".

Tema je veoma zahtjevna s obzirom da od izrade biznis plana zavisi | budu¢e poslovanje preduzeca. Biznis plan se odnosi na
proizvodno preduzece, iz razloga $to sve ekonomije u svijetu pretenduju proizvodnju.

Cilj seminarskog rada jeste izrada biznis plana na temu “Proizvodnja pekarskih proizvoda™. Biznis plan definiSe sve potrebne
elemente od poduzetnicke ideje do obezbjedenja finansijskih sredstava.

Biznis plan “proizvodnja pekarskih proizvoda sastavljen je iz Sest dijelova. Rad je uglavnom pisan iz sekundarnih izvora koji se
nalaze u popisu literature.

Prvi dio odnosi se na opis poduzetnicke ideje. U ovom dijelu opisana je poduzetniCka ideja , zatim vizija preduzece, misija i
proizvodni ciljevi.

Drugi dio odnosi se na proizvod. Ovaj dio baziran je na vrsti i asortimanu proizvoda, kao | na razvoju proizvoda | tehnologiji koja je
potrebna za uspjeSnu proizvodnju pekarskih proizvoda.

Tredi dio biznis plana definiSe trziSte. U ovom dijelu definiSemo mikro | makro okruzenje preduzeéa kao, konkurencija,glavni kupci te
pozicioniranje na trzistu.

Cetvrti dio odnosi se na menadment. U ovom dijelu predstavljena je organizaciona $ema preduzece, zatim struktura menadzmenta i
zaposlenih kao i terminski plan implementacije poduzetni¢kog projekta.
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