
Biznis plan - prodaja i servis televizora STR Dutel 
Vrsta: Seminarski | Broj strana: 18 

SADRŽAJ 
UVOD............................................................................................................................4 
1. PLAN POZICIONIRANJA....................................................................................5 
1.1. Rezime plana...............................................................................................5 
1.2. Položaj grane...............................................................................................5 
1.3. Misija preduzetnika i njegove firme............................................................5 
1.4. Opis firme....................................................................................................6 
1.5. Plan biznisa..................................................................................................6 
1.6. Lokacija poslovnih punktova......................................................................6 
1.7. Ocena robe...................................................................................................7 
2. MENADžMENT PLAN..........................................................................................7 
2.1. Plan usluga..................................................................................................7 
2.2. Plan pripremnih aktivnosti..........................................................................8 
2.3. Plan kadrova................................................................................................8 
2.4. Plan poslovnog proestora i opreme.............................................................8 
2.5. SWOT analiza............................................................................................9 
2.6. Kritične tačke..............................................................................................9 
2.7. Prikaz menadžmenta..................................................................................10 
2.8. Strategija razvoja.......................................................................................10 
2.9. Plan zaštite biznisa....................................................................................11 
3. MARKETING PLAN............................................................................................11 
3.1. Marketing informacioni sistem.................................................................11 
3.2. Društveno i ekonomsko okruženje............................................................11 
3.3. Ciljno tržište..............................................................................................12 
3.4. Specifičnost tržišta....................................................................................12 
3.5. Marketing miks..........................................................................................13 
3.6. Analiza vrednosti.......................................................................................13 
3.7. Konkurencija.............................................................................................14 
3.8. Komparativne prednosti............................................................................14 
3.9. Opseg tržišnog pokrivanja.........................................................................14 
3.10. Izvor snabdevanja....................................................................................14 
3.11. Plan nabavke............................................................................................15 
3.12. Plan logistike i komuniciranja.................................................................15 
3.13. Plan promocije.........................................................................................15 
3.14. Plan cena i plan prodaje...........................................................................16 
4. FINANSIJSKI PLAN............................................................................................16 
4.1. Analiza i ocena isplativosti........................................................................16 
4.2. Plan izvora sredstava.................................................................................17 
4.3. Bilans stanja..............................................................................................17 
4.4. Bilans uspeha.............................................................................................17 
5. OCENA IZVODLJIVOSTI...................................................................................18 
5.1. Izvodljivost biznis plana............................................................................18 
5.2. Kontrola biznis plana.................................................................................18 
5.3. Realizacija biznis plana.............................................................................18 
UVOD 
Samostalna trgovinska radnja "DUTEL'' 
Vrsta delatnosti: prodaja i servis televizora, video rekordera, muzičkih stubova i prateće opreme 
Sedište: Gimnazijska 9, 15300 Loznica 
Telefon / Fax: 015/ 871 – 425 
E - mail adresa: dutel@yubc.net 
Web stranica: www.dutel.co.rs 
Vlasnik: Mitrić Dejan 
"DUTEL'' je osnovan 2011. godine, a po izvršenom upisu u sudski registar, uz ispunjenje svih pravnih normi i regulativa. Kao 
primarna delatnost preduzeća registrovana je prodaja i servis televizora, video rekordera, muzičkih stubova i prateće opreme. 

---------- OSTATAK TEKSTA NIJE PRIKAZAN. CEO RAD MOŽETE 
PREUZETI NA SAJTU. ----------  
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