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Uvod

U ovom radu obraden je poslovni plan preduzeca “artists sistems” Podgorica — Samostalne radnje muzi¢kih uredaja i materijala sa
sediStem u Podgorici.

Firma se bavi muzickih uredaja i pruzenjem usluga vezanih za popravku istog. Vizija firme je da na Sto bolji nacin zadovolji potrebe
klijenata, osvoji znac¢ajno trziSno uesce na $to Siroj teritoriji, uz odrzavanje postojeceg zadovoljavajuéeg kvaliteta i Sirenja
asortimana proizvoda i da shodno potrebama trziSta poveéava obim proizvodnje.

Misija firme je da pra¢enjem zahteva potro$aca i potreba trziSta dopunjuje svoj asortiman proizvoda i usluga uz povecanje kvaliteta;
da svojim poslovnim aktivnostima obezbedi spregu primarne proizvodnje i dostignu¢a savrmene tehnologije i na taj nacin ostvari
diferentne prednosti u odnosu na konkurenciju.

Glavni ciljevi firme za 2010. godinu su implementacija nove marketing strategija, ekspanzija ciljne kategorije trziSta na Siru teritoriju,
ucestvovanje na nekom medunarodnom sajmu namestaja radi marketinske prezentacije proizvoda i sklapanje novih ugovora,
ostvarenje saradnje sa fabrikama namestaja, ostvarenje dugoro¢ne saradnje sa poslovnim bankama radi obezbedivanja povoljnijih
uslova prodaje, ostvarenje povecéanja prodaje za najmanje 20 % i odrzavanje i poboljSanje postoje¢e opreme i sredstava.

PRIKAZ FIRME

Naziv firme: “ARTIST SISTEMS”

Vlasnik: Danijela Jablan

Adresa firme: Iva Andrica. 22. Cetinje Crna Gora

Mesto: Cetinje

Telefon/faks: 020 123 8976

E-mail: artists@yahoo.com

Opis biznisa: Firma se bavi prodajom muzickih instrumenata

Finansiranje: 100% iz sopstvenih izvora

MARKETING PLAN

Marketing sistem firme zasnivao bi se na primeni svh raplozivih nacina za informisanje potencijalnih korisnika i kupaca. Upravljanje
ovim sistemom obavljaju vlasnik i sekretar, s tim sto vlasnik donosi konacne odluke o nastupima pred javnoscu. MS bi bio prilagoden
najsirem krugu korisnika na teritoriji grada sa tendencijm sirenja i na sire podrucje u buducnosti. To znaci da se podjednaka paznja
poklanja korisnicima pocetnicima kao i onima koji poseduju manja ill veca iskustva i na osnovu kategorije kojoj pripadaju,
obavestavanje o proizvodima i uslugama bi se prilagodilo njihovom polozaju. S druge strane prikupljanje relevantnih informacija
znacajnih za nabavku robe predstavlja vazan aspekt citavog poslovanja firme, stoga se sa posebnom paznjom pristupa ovom poslu.
Ostiovni izvori ovakvih informacija su same firme uvoznici, sredstva informisanja (internet, tv, radio, novine). Takode iz sredstava
informisanja zatim iz adekvatnih instituta pribavljale bi se informacije o traznji na trzistu. U planu je i izrada sopstvenih anketih listova
koje bi korisnici i kupci mogli da popunjavaju i na taj nacin uticu na ponudu kvaliteta robe i usluga firme. Vazni signali o krupnijim
promenama u poslu stizu od proizvodaca pre svega, koji su velike svetske kompanije i potrebno je intenzivno pratiti njihove korake
kako bi se donosile ispravne odnosno manje rizicne odluke. Moze se reci da oni prestavljaju putokaze koji pokazuju u kom smeru
treba defmisati poslovanje.

---------- OSTATAK TEKSTA NIJE PRIKAZAN. CEO RAD MOZETE
PREUZETI NA SAJTU. ---------
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